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Actualité de la notion d'intergénération

Les actions favorisant les liens entre les générations se mul-
tiplient de nos jours. Renforcer ces liens permettrait de
et de se sentir protégé, d’'accéder a une
tout en corrigeant des
segmentées.

Comprendre la notion de génération

Jean-Jacques Amyot analyse la mateé-
riels et symboliques entre les générations et met en évidence
les qui s'attachent a la notion de génération
(querre des ages, incommunicabilité entre générations...).
Prendre conscience de ces préjugés devrait constituer la pre-
miére mission des actions intergénérationnelles.

Favoriser les actions intergénérationnelles

Peut-on créer de lintergénérationnel ex nihilo? Comment
relier des individus qui sont avant tout des personnes avant
d'étre des membres de telle ou telle génération? Une

qui s'adresse aux professionnels comme
aux personnes soucieuses du « ».

est psychosociologue, directeur de I'Office aquitain
de recherches, d'études, d’information et de liaison sur les personnes agées
(OAREIL), chargé de cours a I'université de Bordeaux et a I'université Michel de
Montaigne a Bordeaux, auteur et co-auteur d'une quinzaine d’'ouvrages sur les
guestions de vieillesse et de vieillissement.

Il ne s'agira pas de fabriguer de l'inter- ée'afecherche
génération, mais de créer des situations permettant
des interactions entre générations susceptibles de
saper les stéréotypes [...]. ©~ (Extrait du chapitre 5)
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Introduction
Intergénérationnel, transgénérationnel, plurigénérationnel

1. Un peu d’histoire
Les grandes lignes de rupture de I'histoire sociale « Un age
d'or de I'intergénération ?

2. La modernité de la question des liens entre générations
Fabrique de générations, fabrique de séparations? ¢ La per-
ception d'une société fragmentée ¢ De l'intergénération a la
solidarité

3. Les solidarités intergénérationnelles: un état des lieux
Relations interpersonnelles, famille, associations, pouvoirs
publics ¢ Relations affinitaires et aidants de proximité
Intergénération solidaire

4. Les enjeux de I'intergénération

Faire société: le sentiment de permanence et de cohérence
Un besoin partagé de cohésion ¢ Acces a la qualité de vie
Le brassage des générations ¢ Les politiques et actions

sociales

5. De la vie quotidienne aux actions organisées
Générations et temporalité « Générations et territoires
Les stéréotypes » Peut-on fabriquer de l'intergénération?
Lutter contre les stéréotypes
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